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‘Escutar com o ouvido do coracao’

Fernando Geronazzo

No sabado, 26, a Pastoral da Co-
municagao (Pascom) da Arquidiocese
de Sao Paulo realizou mais uma edicao
do evento “Pascom em A¢do’, voltado
para a formagao de agentes de pasto-
ral sobre a evangeliza¢ao pelos meios e
processos de comunicagao.

Apds dois anos sem ser realizado
presencialmente, devido as restrigdes
da pandemia, o “Pascom em Acdo”
deste ano aconteceu na Pardquia Nos-
sa Senhora Mae de Deus, na Freguesia
do O, e foi organizado pela Pascom da
Regiao Episcopal Brasilandia.

O evento teve como tema “Escutar
com o ouvido do corag¢do’, inspirado
na mensagem do Papa Francisco para
o Dia Mundial das Comunicagdes
Sociais de 2022. Ao longo do dia, os
agentes participaram de palestras, de-
bates, momentos de oracdo e oficinas
tematicas.

“Quando pensei no Pascom em
Aga0, vislumbrava uma oportunidade
para os agentes pastorais poderem tro-
car ideias, se conhecerem e conhecer
melhor a Arquidiocese em que vivem,
pois o encontro ¢ itinerante, sendo
realizado a cada ano em uma regido
episcopal, o que lhe da movimento, ti-
rando da rotina. Mas, hoje, o encontro
se tornou o grande evento de comu-
nicagdo da Arquidiocese, atraindo in-
clusive dioceses vizinhas a participar!
Sinto-me feliz e percebo que o evento
engrenou e se tornou um marco em
nossas vidas e na vida pastoral de nos-

sa Igreja locall”, afirmou o Padre Luiz
Claudio Braga, Assistente Eclesidstico
arquidiocesano da Pascom.

Neste caderno especial, O SAQ
PAULO apresenta os principais desta-
ques do Pascom em A¢éo 2022.

0 QUE E A PASCOM?

A expressao “Pastoral da Comu-
nicagdo” nasce da conjun¢do de duas
realidades que interagem reciproca-
mente: comunicagio e pastoral. A pa-
lavra “pastoral” tem sua raiz no verbo
“apascentar’, “pastorear’, e no termo
“pastor”.

A Pascom, como ¢é popularmente
conhecida no Brasil, surgiu em respos-
ta a urgente necessidade da Igreja em
utilizar e evangelizar os meios de co-
municac¢do social. Muitos especialistas
consideram sua pedra fundamental a
enciclica Miranda prorsus (Os mara-
vilhosos progressos), escrita pelo Papa
Pio XII, em 1957. No entanto, o passo
mais significativo para uma perspec-
tiva pastoral sobre a comunicagio é,
sem duvida, o decreto Inter Mirifica,
promulgado durante o Concilio Vati-
cano II, em 1963, que ampliou os ho-
rizontes da Igreja sobre os meios e a
cultura da comunicagao.

Apos o decreto conciliar, duas ins-
trugdes pastorais da Santa Sé sobre os
meios de comunicagiao — Communio
et Progressio (1971) e Aetatis Novae
(1992) - ajudaram a fundamentar a
organizagao e missao da Pascom.

A Communio et Progressio afirma
que “os meios de comunica¢do social
prestam um triplice servigo a Igreja:

possibilitam a sua manifestagio ao
mundo; promovem, no seio da mesma
Igreja, o didlogo; finalmente, pdem-na
ao corrente da mentalidade das pesso-
as de hoje, as quais ela deve anunciar
o Evangelho, mas usando uma lin-
guagem compreensivel ao mundo e
partindo da problemitica que agita o
género humano”.

A comunica¢do se torna, assim,
alternada: a Igreja se comunica ao
mundo; os varios componentes da
Igreja se comunicam entre si; 0 mun-
do comunica a Igreja. Seria, portanto,
muito apressado pensar o testemunho
cristdo na comunicagdo como simples
processo de tecnologias comunicativas
ou uma criagao de produtos catolicos.

Ja a Aetatis Novae apresenta 0s
primeiros “elementos para um plano
de Pastoral para as comunicagdes so-
ciais” e enfatiza que “o trabalho dos
meios de comunicagéo catolicos ndo
¢ s6 uma atividade complementar
que se vem juntar as outras ativida-
des da Igreja: a comunicagdo social
tem, com efeito, um papel a desem-
penhar em todos os aspectos da mis-
sao da Igreja”

O texto reforga, ainda, que nao é
suficiente ter um plano pastoral de
comunicagio, “mas é necessario que a
comunicagao faga parte integrante de
todos os planos pastorais, visto que a
comunicacio tem, de fato, uma contri-
buigao a dar a qualquer outro aposto-
lado, ministério ou programa”

Essa perspectiva é ressaltada pelo
Diretério de Comunicagdo da Igreja
no Brasil, promulgado pela Confe-

réncia Nacional dos Bispos do Brasil

(CNBB) em 2014 e cuja atualizagdo

foi aprovada na ultima semana pelo

Conselho Permanente da mesma

entidade.

O documento define a Pascom
como ‘eixo transversal de todas as pas-
torais’, que se concretiza como “uma
pastoral a servico da comunhao” O
documento destaca as seguintes carac-
teristicas da Pascom:

1) Colocar-se a servigo de todas as
pastorais para dinamizar suas acdes
comunicativas;

2) Promover o didlogo e a comunhao
das diversas pastorais;

3) Capacitar os agentes de todas as pas-
torais na area da comunicagio, espe-
cialmente a Catequese e a liturgia;

4) Favorecer o didlogo entre a Igreja
e os meios de comunicagdo, para
dar maior visibilidade a sua agdo
evangelizadora;

5) Envolver os profissionais e pesqui-
sadores da comunicagdo nas refle-
x0es da Igreja, para colaborar no
aprofundamento e atualizagdo dos
processos comunicativos;

6) Desenvolver as areas da comunica-
¢d0, como a imprensa, a publicida-
de e as relagdes publicas.

Sobre o agente da Pascom, o Dire-
torio define como “aquele que teste-
munha o seu encontro com a Pessoa
de Jesus Cristo e encontra nele a for¢a
para a sua missdo”. Para isso, essa Pas-
toral deve se apoiar em quatro eixos:
espiritualidade, formagcdo, articulagio
e produgdo, que sdo dimensdes do
projeto nacional da Pascom.
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Formacao, integracao e dialogo

Redacao

No periodo da manha, a progra-
magdo do “Pascom em A¢do” contou
com reflexdes sobre temas como o
sentido da escuta no processo comu-
nicativo, com a ajuda da psicéloga e
“pasconeira’” Marta Gongalves.

A palestrante principal foi a Irma
Maria Nilza Pereira da Silva, consagra-
da do Instituto Secular das Irmas de
Maria de Schoenstatt. Jornalista e mes-
tre em Filosofia da Linguagem, ela é co-
ordenadora nacional da comunica¢io
do Movimento Apostdlico de Scho-
enstatt e coordena a equipe internacio-
nal de comunicagio de seu Instituto.

A partir da mensagem do Papa
Francisco para o Dia Mundial das Co-

municagdes e de outros documentos
da Igreja, Irma Nilza destacou que a
escuta é também comunicagdo, mas,
para isso, € preciso que seja uma escu-
ta feita com o coragao.

“Nosso trabalho pastoral é reple-
to de fala: falamos com textos, ima-
gens, audios. SO é possivel realizar
bem essa missdo se tivermos o ouvi-
do atento. Caso contrario, falaremos
somente de nds mesmos. Para co-
municar bem, é preciso escutar com
amor’, ressaltou.

A consagrada sublinhou que os
membros da Igreja sdo “portadores e
mediadores da voz da Igreja, da paré-
quia, da comunidade”.

“Como os apdstolos, podemos re-
petir: ‘O que vimos e ouvimos nds vos
anunciamos’ (1Jo 1,3)”, prosseguiu.

Para que essa escuta seja eficaz, a

jornalista reforgou que é importante,
em primeiro lugar, a escuta atenta de
Deus em sua Palavra, na oragio, nos
ensinamentos da Igreja, na propria
consciéncia, nos acontecimentos e nas
pessoas.

REDES SOCIAIS
Em seguida, houve uma mesa-re-
donda sobre o tema “Redes Sociais e a
Evangelizagao’, com a participagao de:
v" Padre Francisco Galvao - religio-
so Paulino, doutorando em comu-
nicagao social, autor dos livros de
espiritualidade, produz conteudo
diariamente para o Instagram e
Tiktok,commilharesdeseguidores.
v/ Evelyn Malzoni - formada em
Relagoes Publicas, destacou o uso
estratégico das redes sociais para a
evangelizagdo.

v Bia Rabelo - missionaria do movi-
mento Jovens Sarados, influencia-
dora digital catdlica, refletiu sobre
os pontos de conexdao com os jo-
vens nas redes sociais.

v Fernando Geronazzo - Assessor de
Imprensa da Arquidiocese de Sao
Paulo, abordou o desafio da comu-
nicagdo institucional nas midias
digitais da Arquidiocese.

OFICINAS TEMATICAS

O periodo da tarde foi dedicado
a realizagdo de oficinas tematicas
sobre diferentes areas da comuni-
cagdo. Algumas delas aconteceram
na redagdo integrada e estudios da
radio 9 de Julho e jornal O SAO
PAULO, assessoradas por profissio-
nais desses meios arquidiocesanos.
Confira na pagina ao lado.

Fotos: Luciney Martins/O SAO PAULO
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Como fazer a Pascom

Ministrada pelo Padre Cilto Ro-
sembach, essa oficina ofereceu orien-
tacOes praticas sobre a implantacdo da
Pascom paroquial, a partir das diretri-
zes do Diretério de Comunicagio da
Igreja no Brasil, com destaques para os
eixos da organizagao, formacio, espiri-
tualidade e produgao. Foi ressaltada a
importéncia de formar uma equipe e
tazer um levantamento sobre a realida-
de paroquial e suas necessidades, colo-
cando-se a servigo das pastorais.

Radio - Produczo de Podcast/Audio

Assessorada pela jornalista Cleide
Barbosa e a gestora de midias Katia
Maderic, a oficina apresentou o ra-
dio e sua importéancia e evolugdo en-
tre os meios de comunica¢do. Foram
destacadas algumas caracteristicas da
produgdo radiofénica, como objetivi-
dade, sensorialidade, construgio da
imagem acustica, proximidade do ou-
vinte, estimulando os participantes a
falarem de suas memorias sobre pro-
gramas de radio.

Houve, ainda, a participagao ao vivo
em um dos programas da emissora,
transmitido pelas redes sociais. “O re-
sultado da participagdo na live foi mui-
to bom. Eles puderam testar as emo-
¢Oes, a postura diante do microfone e
das cameras’, destacou Katia Maderic.

Jornal - Producao e edicao de texto

Essa oficina foi assessorada pelo
jornalista Daniel Gomes, redator-che-
fe do semanario Arquidiocesano, que
tratou de questoes como os critérios
de noticiabilidade dos fatos e eventos
da Igreja, dicas da estrutura de texto
jornalistico, escolha de titulos e hie-
rarquizagdo da informagdo. Houve
ainda um exercicio pratico de redagdo
noticiosa.

Fotografia — A imagem que
comunica

Assessorada pelas agentes da Pas-
com na Regido Brasilandia Jackeline
Gasparini e Taise Cortés, a oficina
apresentou conceitos basicos de foto-
grafia, reflexdes e referéncias fotogra-
ficas e a pratica no local do evento que
desafiou os participantes a aplicarem
os conceitos aprendidos de acordo
com os assuntos sugeridos: o sagrado,
o belo e o tempo, de modo a apurarem
a técnica e o olhar.

TikTok na evangelizagcao

Assessorada pela jornalista Ma-
riana Carvalho, jornalista, membro
da Comunidade Canto de Maria, a
oficina focou na plataforma TikTok,
rede social para compartilhamento
de videos curtos bastante acessada
pelos jovens. Buscou-se desmistificar
0s “pré-conceitos” que as pessoas tém
sobre a plataforma, mostrando que
ela pode ser uma forte aliada na evan-
gelizagdo dos jovens.

Os participantes demonstraram
bastante interesse no assunto e, no
final da oficina, foi proposta uma
atividade pratica de produgio de
contetdo para o TikTok.

Producao de Artes Visuais na pratica
Assessorada pelo agente da Pas-

Jackeline Gasparini/Pascom
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com Antonio Dominici, a oficina se
dedicou ao aplicativo Canva, ferra-
menta gratuita de design grafico on-
-line, muito usada para criar conteudo
para redes sociais, apresentagdes, car-
tazes, videos.

Foram destacadas nogdes de design,
como cores, tipografias e funcionalida-
des. Foi uma oportunidade de escla-
recer davidas e para pedir indicagoes
de software para imagens e sons, bem
como sua utilizagao pratica na Igreja.

Comunicacao acessivel

No fim da tarde, Maria Inés Le-
andro, membro da Coordenagao da
Pastoral do Surdo do Regional Sul 1
da CNBB, refletiu com os participantes
sobre a acessibilidade na comunicacio.

“A comunicagdo acessivel per-
passa todos os espagos e esta ligada
a todas as pessoas, de diferentes ida-
des e condi¢des de vida. Todos somos
comunicadores e temos a missio de
comunicar a verdade de Jesus Cristo
ressuscitado... Para isso, é necessaria
uma comunicagdo inclusiva e empa-
tica’, ressaltou.

(Colaborou: Taise Cortés)

Avaliacoes dos
participantes

Edneia Pereira

Os palestrantes e assessores das
oficinas foram bem escolhidos e
souberam transmitir o conhecimen-
to para aqueles que estdo comegan-
do na caminhada nas pardquias.

Marta Goncalves

Como “pasconeira’, senti-me
parte de uma Pascom maior, além
do microcosmo da pardquia. Isso
aumentou o sentido de pertenga a
Arquidiocese.

José Henrique Monfré

Participei de todas as edi¢oes do
“Pascom em Agdo”. Todas marca-
ram positivamente, pois possibili-
taram um encontro em que foram
vivenciadas as diferencas e riquezas
das varias experiéncias vividas nas
diferentes regides. Saimos enrique-
cidos com todas as partilhas e mais
irmanados no trabalho comum pela
evangelizagdo ao qual nos propo-
mos.

Gustavo Oliveira de Jesus

Minha expectativa era baixa, pois
imaginava que seria mais um dia de
palestras e palestras. Porém fui sur-
preendido com a mesa-redonda em
que foram respondidas as perguntas
dos participantes. Outro ponto que
surpreendeu foram as oficinas. Numa
escala de 0 a 10, eu colocaria 10.

Paulo Ramicelli

Tive a oportunidade de partici-
par de todas as edi¢oes do “Pascom
em A¢do” Foi um evento que per-
mitiu maior integracdo das regides
com uma riqueza muito grande e
intercambio de experiéncias.
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‘O nosso trabalho na comunicacao deve

ser movido pelo encontro pessoal com Cristo’

Fernando Geronazzo
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ESPECIAL PARA 0 SAO PAULO

Consagrada ha 38 anos no Insti-
tuto Secular das Irmas de Maria de
Schoenstatt, Irma Maria Nilza Pe-
reira da Silva, 60, foi uma das pales-
trantes do evento “Pascom em A¢ao’,
realizado no sabado, 26, na Paro-
quia Nossa Senhora Mae de Deus.

Jornalista e mestre em Filosofia
da Linguagem, atualmente, ela ¢
coordenadora nacional da comuni-
cagdo do Movimento Apostdlico de
Schoenstatt no Brasil, consultora da
comunicagao internacional e coor-
denadora da equipe internacional
de comunicagédo de seu Instituto.

Em entrevista ao O SAO PAU-
LO, ela contou como iniciou seu
trabalho com a comunicagéo, o que
ela considera uma vocagéo a servico
da evangeliza¢do. Confira.

0 SAO PAULO - Como a senhora
comecou a trabalhar no campo da
comunicacao?

Irma Maria Nilza Pereira da
Silva - Eu sempre trabalhei com
comunica¢do no Instituto, embora
ainda nio tivesse formagdo na area
ou manifestado interesse por esse
servico. Porém, desde o inicio, me
colocaram para colaborar na pro-
dugio de publicagdes impressas do
instituto. Até que comecei a coor-
denar o Secretariado da Campa-
nha da Mae Peregrina, que abrange
14 estados do Brasil e era também
responsavel pela publicagdo desse
secretariado desde a editoragdo até
o envio para as familias. Como a ti-
ragem dessa publicagdo era muito
grande, 2 milhdes, a legislagao exi-
gia na época que, a partir de uma
determinada tiragem, era necessaria
a assinatura de um jornalista profis-
sional. Entdo o Instituto me propds
estudar Jornalismo. Num primei-
ro momento, me assustei, pois me
perguntava se levava jeito para isso.
Quando comecei a estudar, contudo,
me dei conta de que estava me pro-
fissionalizando em algo que sempre
havia feito e me identifiquei com
a comunicagdo. Portanto, foi por
uma necessidade do Instituto que
eu me tornei jornalista. Eu fiz Jor-
nalismo quando a internet estava se
popularizando.

A partir dai, nunca mais deixou a
comunicacao?

Nunca mais. Ja durante o curso
de Jornalismo, percebi a necessi-
dade de ter um site oficial da obra
Schoenstatt. Eu sou da turma do
ano 2000, quando a internet estava
se popularizando e nds ainda nio
tinhamos nada na rede mundial.
Os assessores e superiores da obra
ainda ndo percebiam a necessida-
de da presenca on-line. Entao, em

2003, eu montei o site do movi-
mento, que ainda ndo era oficial,
mas tinha o apoio dos superiores
da minha comunidade. Era um site
da Mae Peregrina, porém, ja tinha
a ideia de promover a comunhio
da obra de Schoenstatt no Brasil.
Isso foi crescendo e se tornando,
de fato, uma referéncia internacio-
nal do movimento, mesmo sem ser
oficial, até que os diretores da obra
oficializaram.

Em todos esses anos de experién-
cia, a senhora consegue identifi-
car o diferencial do fazer comuni-
cacao na lgreja?

Em primeiro lugar, a comunica-
¢do catolica, da Igreja, vem de um
chamado de Deus. Portanto, nds
a entendemos como uma vocagao
profissional a servigo da evange-
lizagdo. Em segundo lugar, como
comunicadora da Igreja, aquilo que
comunico faz parte dos valores mais
essenciais da minha prépria vida,
enquanto um comunicador de outra
organizagdo pode fazer comunica-
¢do institucional e nao ser compro-
metido com os valores dessa insti-
tuicdo. Para nds, esse testemunho
deveria ser muito natural, porque
anunciamos algo que da sentido a
nossa vida e que temos a certeza de
que pode dar sentido a tantas outras
vidas. Aquilo que nds comunicamos
ndo se trata de uma informagao ape-
nas para a razdo, para a venda de um
produto, mas, sim, respostas para a
busca do sentido da vida. Por isso,
precisamos muito do Espirito Santo.

Nesse sentido, o que o agente da
comunicacao catélica deve culti-
var na propria vida?

O nosso trabalho na comunica-

Jackeline Gasparine/Pascom

¢ao deve ser movido pelo encontro
pessoal com Cristo, de onde tudo
deve partir. Esse é o ideal, pois “a
boca fala daquilo que o coragéo esta
cheio”. Para ser, de fato, um comu-
nicador catdlico, é preciso dar es-
paco e tempo para si mesmo. Esse
encontro pessoal com Cristo se da
na vida de orac¢io, no conhecimento
dos fundamentos da fé, pela Sagrada
Escritura, os documentos da Igreja,
a sua tradicdo e hierarquia, estando,
portanto, em comunhéio com a Igre-
ja. Além disso, irradiamos tudo isso
com muita qualidade. Dai vem o
compromisso da missdo em didlogo
com o mundo, o que a escuta. Por-
que, se aquilo que vamos transbor-
dar dara sentido a vida das pessoas,
é preciso saber quem sdo essas pes-
soas e 0 mundo em que elas vivem,
a midia que consomem, as platafor-
mas com que se comunicam. Nao
posso querer ajudar a responder aos
anseios da pessoa, porém, usando
métodos antiquados. E preciso fazer
tudo isso também em dialogo com a
tecnologia.

Partindo da relacao entre comu-
nicacao e comunhao, como a se-
nhora vé o desafio de promover a
comunhao e da unidade no campo
das midias?

Diversidade de pensamentos
e interpretacdes ndo é s6 do nos-
so tempo. Sempre existiu. Quando
lemos sobre a vida de Jesus, vemos
que Ele entra em choque com fa-
riseus, com outras linguagens ju-
daicas da época. Entdo, haver di-
ferencas nao é negativo, é natural
e positivo. Porque quando outra
pessoa pensa diferente, isso enri-
quece o meu pensamento. Porém,
é preciso que essas diferengas nido

sejam adversarias, mas, sim, com-
plementares. Surpreende-me que
justamente a internet, que permite
que todos tenham voz, que todas
as diferengas sejam contempladas,
e que, assim, deveria gerar uni-
dade, forme bolhas fechadas que
acabam lutando umas contra as
outras. Na Igreja, isso € um contra-
testemunho. Na Igreja, a unidade
deve ser, em primeiro lugar, com
o Papa. Nos cremos que o Espirito
Santo conduz a Igreja por meio do
Santo Padre. Posso ter um pensa-
mento ou opinido diferente da hie-
rarquia... Porém, esse pensar dife-
rente nao pode colocar em postura
de adversario. No lugar certo, com
respeito e de modo certo, posso
expor a minha opinido. Porém, o
que vai prevalecer é a unidade com
a legitima autoridade da Igreja.

Como os comunicadores podem ser
‘artesaos de comunhao’ na lgreja?

E nossa tarefa dialogar para
conhecer, como diz o Papa, “ouvir
com o coragdo” o que estd por tras
de uma critica e procurar auxiliar
quem a faz a encontrar respostas,
porque, muitas vezes, aquilo que as
pessoas criticam ou se opoem € por
falta de conhecimento ou por uma
interpretacdo diferente da realidade.
Para isso, nem sempre ¢ preciso pu-
blicar um longo artigo com grandes
fundamentos em documentos. As
vezes, ajudamos as pessoas a encon-
trar respostas por meio de uma pu-
blicagdo que conte a historia de vida
de outra pessoa.

Que mensagem a senhora deixa
para os agentes da comunicacao
na lgreja?

Em primeiro lugar, gostaria de
agradecer a cada um. A comuni-
cagdo na nossa Igreja é carregada
por voluntarios que se doam pela
missao eclesial. Que procurem
atuar em comunhdo com a Igreja.
Nunca deixem em segundo plano
a sua vida pessoal de oragao e o
vinculo com a sua familia, porque
sao essas relacdes com a oragdo e
as pessoas mais proximas que nos
fortalecem e formam o nosso teste-
munho. E, juntamente com a vida
de orac¢do, comunhdo sacramental
e eclesial, aproximem-se de Ma-
ria. Ela é onde a Palavra divina se
torna carne, deixa de ser teoria e
se torna pessoa, encontro. Quanto
cultivamos o amor a Nossa Senho-
ra, ela nos humaniza. Maria coloca
0s n0ssos pés no chdo e passa para
nds a ternura. Por isso, ela ¢ um
meio para que a nossa comunica-
¢do nunca deixe de ser humana e
nao seja apenas técnica.



